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nauja PR 2.0 era
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PR 2.0 erdvės

Prekinis ženklas



kaip tai atrodo?



legenda apie Obamą 2.0

| 600 mln. dolerių 
surinktų internetu
| 3,5 mln. aukotojų
| ~4 mln. rėmėjų 
“Facebook”
| 13 mln. e.pašto 
adresų duom. bazė



kaip dažnai nutinka yra...

vienas 
“BET”



kodėl sunku pakartoti?

Panaudotas konkrečiame 
socialiniame kontekste

Nes internetas 
tebuvo įrankis



pažvelkim iš arčiau



pažvelkim iš arčiau



juk Obama 2.0 tai:

| Amerikietiška savanorystės kultūra
| Neįtikėtini socialinių medijų masteliai 
(dešimtys soc.tinklų pagal rasę, 
pomėgius, interesus ir t.t.)
| Piniginės donorystės tradicijos 
politikoje
| Asmeninė B.Obamos charizma
| ir t.t.



“ilga uodega” PR 2.0

Teisingas turinys pritaikytas 
daugybei skirtingų auditorijų

Orientacija ne į mases, 
o į nišas



“ilga uodega”?

O kaip su 
mikroskopinėmis 

rinkomis?



“ilga uodega”?

JAV Lietuva

Gyventojai ~306 mln. ~3,3 mln.

Interneto vartotojai ~220 mln. ~1,5 mln. (?)

Jaučiate sąvokos “niša” 
skirtumus?



klausimai pamąstymui

| Kiek Lietuvoje nišinių blogų?
| Kiek jų skaitytojų?
| Ar investicija į nuolatinį santykių 
palaikymą atsipirktų?
| Per kiek laiko?
| O kaip su tradiciniais RsV?



tai ką daryti? ar daryti?

Taip, daryti
Bet be rožinių akinių



subjektyvūs patarimai

| Pagalvoti
| Paskaičiuoti
| Integruoti
| Pakentėti



Jūsų klausimai?

doctor@spin.lt


